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Contexto en la estructura del Estado

ProChile, funciona desde 1974, como
una institución de apoyo a la política
de diversificación y expansión de las
exportaciones
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Estructura interna
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Misión

Ejecutar y coordinar la política de Gobierno
en materia de Relaciones Económicas

Internacionales,
para promover una adecuada inserción de

Chile en el mundo,
mediante la negociación y administración de

acuerdos económicos internacionales
y la promoción de exportaciones de bienes y

servicios nacionales.
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Misión
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Público
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Público Objetivo
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Público Objetivo
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Público Objetivo
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Público Objetivo
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Fondo Silvoagropecuario
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Financiamiento

Transferencia realizada por
el Ministerio de Agricultura
para apoyar en la
promoción internacional
de la producción agrícola

Fondo tradicional

Departamento Desarrollo Estratégico | Mario Lavín A.



17/10/2009 Página 12

Coordinación público - privada

ProChile destaca incluso a nivel internacional por el
trabajo que realiza coordinando actividades con el
sector privado.

Departamento Desarrollo Estratégico | Mario Lavín A.



17/10/2009 Página 13

El proceso de asignación presupuestaria
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El proceso de asignación presupuestaria
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Cómo se materializa esto en
apoyo a los exportadores
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Marco lógico
institucional
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Componente 1

Información Comercial
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Estadísticas de comercio exterior
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Estudios de mercado

Archivo de Perfiles producto mercado histórico
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Estudios a pedido

 Estudios de mercado internacional

 Estudios arancelarios

 Estadísticas chilenas de Exportación

 Estadísticas extranjeras de importación

 Normativa de importación

 Estudio de situación arancelaria

 Contrapartes comerciales

 Información estratégica de acceso a mercados

 Normas de origen
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Asistencia al exportador
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Cyberexport
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Componente 2

Capacitación y asesoría para el
desarrollo de capacidad

exportadora
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ra Pymexporta

 Acuerdos comerciales internacionales

 Visitas guiadas

 Capacitación

 Contratación de consultores nacionales e internacionales

 Adecuación de oferta

 Comercialización

 Cumplimiento de normas

Departamento Desarrollo Estratégico | Mario Lavín A.



17/10/2009 Página 25

C
o

m
p

o
n

e
n

te
2

C
a

p
a

c
it
a

c
ió

n
y

a
se

so
rí
a

p
a

ra
e

l
d

e
sa

rr
o

llo
d

e
c

a
p

a
c

id
a

d
e

xp
o

rt
a

d
o

ra Programa de internacionalización de
agricultura campesina PIAC

 Agricultura campesina

 Exportación:

 DIRECTA

 INDIRECTA

 ASOCIATIVA

 Diagnostico de empresas

 Servicios de apoyo

 Capacitación
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 Grupos de empresas con potencial

 Coach de vasta experiencia

 Sesiones de trabajo y acompañamiento

Campaña 2009

 Coquimbo
 Maule
 Los Lagos
 Metropolitana de Santiago
 50 empresarios
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Componente 3

Estrategias y acciones de
promoción de exportaciones
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Ferias Internacionales

Ventajas de participar en una Feria

Calendario internacional priorizado de ferias por sector

Aspectos de interés

 Arriendo de espacios
 Logística
 Presentación
 Promoción
 Seguimiento
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Muestra y cata de vinos

Imagen unificada de los productores de vino chilenos

Orientado a promover la calidad de la producción nacional

Múltiples productores

Mercados relevantes

En qué consiste?

 Degustación
 Coctel
 Charlas y capacitación
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Misiones comerciales

Delegación visita un mercado

Sectorial | Multisectorial

Prospección | Penetración

 Conocer el mercado
 Tomar contacto con compradores
 Conocer en terreno la situación de competidores en el

mercado
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Macrorueda de negocios

Evento transversal. Implica el trabajo coordinado de todos los

departamentos

Conecta la demanda internacional con la oferta nacional

Actividad realizada en Chile

III Macrorueda | Chile – Europa

580 exportadores
50 importadores
Más de 3.500 reuniones
Transacciones inmediatas por más de 25 millones de dólares
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Semanas de Chile

Es un instrumento itinerante que agrupa una serie de iniciativas

a fin de promover la imagen de Chile

 Muestra y cata de vinos
 Sabores de Chile
 Actividades culturales
 Visitas a terreno, reuniones

Actividades 2009

 Moscú - Milán
 Ciudad de México
 Emiratos árabes - Dubái
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Sabores de Chile

Es un evento orientado a apoyar al sector alimentos, se

pretende acercar al comprador a la experiencia de consumir

productos chilenos.

Dirigido a:

 Importadores
 Mayoristas
 Minoristas
 Cadenas de Hoteles
 Supermercados
 Restaurantes
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Centro de negocios Shanghai
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Muchas gracias
Mario Lavín A.
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